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1920

Der Grundstein.

1920 er6ffnete Odd Gleditsch im norwegischen Sandef-
jord ein Farbengeschaft. Durch die guten Kontakte zu
Walfangreedereien, die er wahrend seiner Arbeit in jun-
gen Jahren auf Schiffen knlpfte, bekam das Unterneh-
men schnell groBe Auftrage. Damit wurde die Erdoffnung
einer eigenen Farbenproduktion unerlasslich und der
Grundstein fur JOTUN gelegt.

1971

Die Griindung von JOTUN. ==
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Im Jahre 1971 schlossen sich die vier grof3ten lokalen
Farbenhersteller unter dem Konzerndach von JOTUN 1 : : _
in Norwegen zusammen. Mit der dadurch entstandenen eyt ] = — Tyl
umfangreichen Kompetenz und Erfahrung im Holzschutz : —
wurde JOTUN zum skandinavischen Marktfthrer fur
Holzschutzprodukte.
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Skandinavischer Marktfiihrer im Holzschutz.

Heute ist JOTUN ein Konzern mit 36 Produktionsstandor-
ten, Gber 7.200 Mitarbeitern und in mehr als 90 Landern
weltweit vertreten. Durch modernste Labore und Pruf-
methoden entwickelt JOTUN seine Produkte permanent
und mit gréBter Sorgfalt weiter.



EINZIGARTIG

Im Zeichen des Pinguins.

Pinguine sind perfekt an extreme Umgebungen ange-
passt. Mit dem Sudpol und der Antarktis leben sie in den
extremsten Kaltezonen unserer Erde. Doch selbst hartes-
te Bedingungen kd&nnen ihnen nichts anhaben.

Nicht von ungefahr steht der Pinguin als Markenzeichen
far JOTUN: Holzschutz unter hartesten Bedingungen,
die Verpflichtung zu laufenden Spitzenleistungen und
die hohe Bedeutung von guten Beziehungen sowohl zu
Kunden als auch zu Mitarbeitern - all das ist typisch flr
JOTUN.

JOTUN verfolgt darlber hinaus ein Konzept des nachhal-
tigen Wirtschaftens. JOTUN Produkte stehen flr hochste
Langlebigkeit und umweltschonende Produktion. Fur
nachhaltiges Wirtschaften sind nicht zuletzt die Men-
schen und das Thema Loyalitat von zentraler Bedeutung.
Daher stehen fur JOTUN Kunden und Mitarbeiter im Mit-
telpunkt. All das sind feste Bausteine dessen, was JOTUN
selbst als Pinguin Spirit bezeichnet.
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BESONDERHEITEN.

ORIGINAL

Holzschutz aus Norwegen.

Genauso einzigartig wie der Pinguin Spirit von JOTUN
sind auch die Produkte von JOTUN, die flr die extremen
klimatischen Bedingungen in Norwegen, dem Land der
Holzhduser, entwickelt werden und sich unter diesen ex-
tremen Gegebenheiten seit Jahrzehnten bewahrt haben.
Daher unterscheiden sich JOTUN-Produkte auch spurbar
von den typischen Produkten der mitteleuropaischen
Hersteller.

Der besonders lange anhaltende Schutz des Holzes
durch JOTUN-Produkte fuhrt zu auBergewdhnlich langen
Renovierungsintervallen und spart Zeit und Geld. DarU-
ber hinaus werden auch die Ressourcen unserer Umwelt
dadurch geschont. JOTUN-Produkte sind weltweit fur
diesen besonderen Long Life-Holzschutz bekannt.

Long Life-Schutz:
auBBergewohnlich langer Holzschutz

Vielfaltigste Farb- &
Gestaltungsmoglichkeiten

Nachhaltige Produktion -
das schont unsere Umwelt

ONONE




LONG LIFE-
HOLZSCHUTZ

Schitzen Sie Holz mit bis zu 10 Jahren
Schutzdauer auBergewdéhnlich lang.

JOTUN-Produkte bieten einen Long Life-Holzschutz mit
auBergewdhnlich vielen Farb- und Gestaltungsméglich-
keiten, auch besonders raffinierte Effekte sind dabei
moglich. Der Premium-Holzschutz aus Norwegen, bietet
Kunden vielfdltige Anwendungsméglichkeiten.

JOTUN-Produkte stammen aus Norwegen - dem Land
der Holzhauser und der extremsten Witterungsbedin-
gungen. Weil sich JOTUN-Produkte seit jeher unter die-
sen harten Bedingungen bewdhren mussten, bieten sie
mit bis zu 10 Jahren einen aufBergewodhnlich langfristigen
Holzschutz.

Strapaziertes Holz kann mit JOTUN-Systeml&ésungen
wieder in Schuss gebracht und saniert werden.
JOTUN-Produkte verleihen dem Holz wieder neuen
Glanz und schitzen es auf lange Zeit. Dabei bleiben
keine farblichen Gestaltungswinsche offen.

Wenn man mal wieder einen ,Tapetenwechsel” braucht
und einen Anstrich umgestalten oder auffrischen moch-
te, ist das mit JOTUN perfekt moglich. Das JOTUN-
Sortiment zeichnet sich durch eine besondere Viel-
farbigkeit aus - selbst auBergewdhnliche Effekte sind
moglich.”Aus dunkel mach hell” oder ,,Aus dezent mach
farbenfroh” sind nur zwei Beispiele, wie JOTUN-Produkte
mehr Farbe ins Leben bringen k&nnen.
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PRIVATHAUSHALTE

UNTERNEHMEN

'6FFENTLICHE GEBAUDE

KINDERGARTEN
SCHULEN

HOTELLERIE &-

GASTRONOMIE:
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NEUE KUNDEN

Neue Umsatze.

Holzschutzprodukte aus Norwegen sind fur alle ideal,
denen Spitzenqualitat sowie ein auBergewdhnlich lange
anhaltender Schutz des Holzes wichtig sind, und die d
bei nicht auf vielfaltigste Farb- und Gestaltungswiinsche
verzichten mdchten. Dadurch ergibt sich eine Vielzahl
interessanter Zielgruppen flr den Malerprofi.

Maler- und Holzschutzbetriebe konnen mit JOTUN-Pro-
dukten bei ihren Kunden in punkto Qualitat und Vielfar-
bigkeit im Sortiment punkten, Architekten ist es mdg-
lich, mit JOTUN auch ausgefallene Gestaltungswuinsche
umzusetzen und auf Premiumprodukte fir denkmal-
geschltzte Gebaude zuruckgreifen. Durch den Long
Life-Schutz auch bei intensiver Beanspruchung sind
JOTUN-Produkte besonders flr 6ffentliche Gebaude,
Kindergarten und Schulen interessant.

In der Hotellerie werden die raffinierten Gestaltungs-
effekte sowie die langen Renovierungsintervalle, durch
die das Geschaft nicht unndtig unterbrochen wird, ge-
schatzt. Unternehmen kénnen ihrem Erscheinungsbild
mit JOTUN eine Einzigartigkeit verleihen und sich so als
unverwechselbare Marke positionieren.

SchlieB3lich schatzen auch Privathaushalte die langen Re-
novierungsintervalle, durch die das Haushaltsbudget ge-
schont wird, sowie auch die raffinierten Gestaltungsmég-
lichkeiten, um dem eigenen Zuhause das gewisse Etwas
zu verleihen. Interessant sind auch die JOTUN-Spezial-
produkte fUr besonders sensible Menschen wie Allergi-
ker und Asthmatiker, von denen es in den letzten Jahren
immer mehr gibt.




PRIVATHAUSHALTE:

JOTUN ist weltweit fir Premium-Holzschutz aus Norwe-
gen bekannt - mit besonders langen Renovierungsinter-
vallen. Damit hat man lange Zeit Ruhe vor dem nachsten
Anstrich und kann das eigene Zuhause uneingeschrankt
genieBen. Die langen Renovierungsintervalle schonen
aulBerdem das Haushaltsbudget und die Geldbbrse.

Durch die Vielfarbigkeit seiner Produkte bietet JOTUN
unzahlige Farb- und Gestaltungsmaglichkeiten fur das
eigene Zuhause - sogar besonders raffinierte Effekte
sind moglich. Die nachhaltige Produktion von JOTUN
schont auBerdem die Ressourcen unserer Erde und
schitzt die Umwelt. Mit JOTUN-Produkten kann man
sich in seinen eigenen vier Wanden rundum wohlfthlen.




UNTERNEHMEN:

Der Premium-Holzschutz aus Norwegen bietet sehr viele
Farb- und Gestaltungsoptionen, auch mit raffinierten
Gestaltungseffekten, und ermoglicht daher jedem Un-
ternehmen sein besonderes und einzigartiges Erschei-
nungsbild.

Der Long Life-Holzschutz von JOTUN ist bekannt far
seine besondere Wirtschaftlichkeit, weil das Holz bis zu
10 Jahre auch unter extremen Bedingungen und hoher
Beanspruchung wirksam geschiitzt bleibt. Damit sich
Kunden und Mitarbeiter rundum wohlfthlen, werden
JOTUN-Produkte dartber hinaus nachhaltig produziert -
das schitzt die Ressourcen unserer Umwelt.
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OFFENTLICHE
GEBAUDE,
KINDERGARTEN
UND SCHULEN:

JOTUN-Produkte bieten einen besonders lange anhal-
tenden Schutz speziell unter hartesten Bedingungen und
bei intensiver Beanspruchung. JOTUN-Produkte sind
daher sehr wirtschaftlich und fUr den Einsatz im Bereich
offentlicher und intensiv genutzter Gebaude besonders
interessant.

Auf Wunsch kénnen auch ausgefallene Farbténe und
farbprachtige Effekte umgesetzt werden, damit einem
offentlichen Gebaude das gewisse Etwas verliehen wird
und sich z.B. unsere Kinder im Kindergarten pudelwohl
fahlen.
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HOTELLERIE &
GASTRONOMIE:

Mit dem Premiumprodukten von JOTUN k&nnen extrem
vielfaltige Farb- und Gestaltungswiinsche erflllt werden,
selbst besonders raffinierte Effekte sind dabei moglich.
Damit kbnnen das Hotel und das Restaurant zu einem

einzigartigen, ganz besonderen Ort fUr den Gast werden.

Zugleich schitzt der Long Life-Holzschutz aus Norwe-
gen fur sehr lange Zeit. Mit Renovierungsintervallen bis
zu 10 Jahren wird das Geschaft lange Zeit nicht unnotig
gestort. Damit sind JOTUN-Produkte auch besonders
wirtschaftlich.




ARCHITEKTEN &
PLANER:

Holzschutz der Premiumqualitat aus Norwegen ist be-
kannt fUr einen besonders lange anhaltenden Holz-
schutz. Daraus ergeben sich besonders lange Renovie-
rungsintervalle und der Wert von Bauwerken wird fr
sehr lange Dauer bewahrt.

JOTUN-Produkte sind dartber hinaus flir denkmal-
geschitzte Gebdude besonders gut geeignet
und schitzen diese bzw. lassen sie wie-
der in neuem Glanz erstrahlen. Das
alles mit vielfaltigsten Farb- und Ge-
staltungsmoglichkeiten.
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ALLERGIKER
ASTHMATIKER:

Menschen, die sehr empfindlich schon auf kleinste Ein-
flisse aus ihrer Umwelt reagieren, bietet JOTUN beson-
ders gesundheitsfreundliche Innenanstriche, die vom
NAAF - Norwegischer Allergiker- und Asthmatikerver-
band zertifiziert sowie Trager des europdischen Umwelt-
zeichens sind.







CHANCEN
ERGREIFEN

Das Partnerkonzept von JOTUN-AUSTRIA.

JOTUN bietet Ihnen als Malerprofi viele Vorteile und
einen mehrfachen USP. Einerseits auf der Produktseite -
durch die bewahrte, besondere Qualitat des Holzschutzes
aus Norwegen - und andererseits durch eine einzigartige
Marketingunterstiitzung.

Das Marketing von JOTUN-AUSTRIA endet nicht damit,
dass JOTUN-Produkte in Ihrem Lager stehen und wir Sie
beim Verkauf allein lassen. Vielmehr sehen wir unsere
Aufgabe darin, Sie tatkraftig auch beim Verkauf zu un-

terstlitzen. Das Marketing-Konzept von JOTUN-AUSTRIA
endet daher nicht bei Ihnen, sondern reicht bis hin zu
lhren Kunden.
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MARKETING-
UNTERSTUTZUNG

Das Partnerkonzept von JOTUN-AUSTRIA.

Daher unterstitzen wir Sie dabei, dass Sie neue Kunden
gewinnen und mehr Umsatz erzielen. Daflr gibt es eine
Reihe von MaBBnahmen, die laufend weiterentwickelt
werden. Diese MaBnahmen kénnen in drei Schwerpunkte
zusammengefasst werden:

1. INTERNETMARKETING 2.0
2. FOLGEGESCHAFT-MARKETING
3. UNTERSTUTZENDE MASSNAHMEN

Die Website von JOTUN-AUSTRIA ist speziell fGr den
Endkunden optimiert und hat die Aufgabe, potenzielle
Neukunden auf JOTUN und Ihr Angebot aufmerksam zu
machen. Die Website ist Teil eines umfassenden
Internetmarketings inkl. Suchmaschinenoptimierung.
Die Website JOTUN-AUSTRIA.at verfolgt das Ziel, Ihnen
durch die eingebaute Geomarketingfunktion direkt neue
Kunden zu bringen. Einzigartig in der Marketingunter-
stitzung fur JOTUN-AUSTRIA Partner ist das Folgege-
schaft-Marketing, das Sie dabei unterstitzt, Folgege-
schafte anzukurbeln. Daneben gibt es noch eine Vielzahl
interessanter, unterstitzender MaBnahmen flr
JOTUN-AUSTRIA Partner.

&

.@
(Y :
N
R O A UNTERSTUTZENDE
AR 0 AR MASSNAHMEN

MARKETING-POWER.
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ENDKUNDEN- Internet als Kundenbringer.

OPTIMIERT = s y
. = Das Internet hat vieles verandert - auch die Art, wie
= . - GEO- — 10 - . . .
e Unitarehemen : i oo™ Kunden sich informieren und wie man sie auf Themen
JHR LOGE : MARKETING ' aufmerksam machen und erreichen kann. Weit Uber 80%
der Osterreicher nutzen heute bereits das Internet und
IHR PERS@NLlCHER o = __ﬂ‘ﬁ es ist wichtig, sich dieser Entwicklung aktiv zu 6ffnen.
EINTRAG ' b S
INTERESSA Das Internetmarketing 2.0 fir JOTUN-AUSTRIA Partner ESI%IIS{TEEIT{‘IEI%%MEL-
VIDEOS greift diese Entwicklung auf. Mit Suchmaschinenopti- ’
/j mierung sorgt es daflr, dass JOTUN dort beim Kunden Bie Konstruktion ist der zweite Baustein Hr oin
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Varhindering van U macker Damafditfuaian und

c—

e
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Dort zu sein, wo der Kunde ist, ist der Riesenvorteil des
Internetmarketings. Doch damit sind noch keine neuen
Kunden gewonnen. Das Internetmarketing 2.0 bringt In-
teressierte in weiterer Folge auf die Website von JOTUN
und macht sie auf moderne Art und Weise auf Moglich-
keiten aufmerksam, die JOTUN ihnen bietet. Damit wird
die Nachfrage stimuliert.

Wenn der Kunde weitere Informationen winscht bzw.
ein konkretes Projekt plant, wird auf der Website un-
mittelbar die Verbindung zum JOTUN-AUSTRIA Partner
hergestellt - Uber Geomarketing. Damit sorgt das Inter-
netmarketing 2.0 im Wesentlichen fur eines: Ihnen als
JOTUN-AUSTRIA Partner neue Kunden zu bringen.
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1+1=5

Folgegeschaft ankurbeln.

10 Der typische Kunde nutzt heutzutage das Internet, je-
e doch nicht nur. Haufig dient das Internet Kunden dazu,
SCHUTZ sich vorab zu informieren. 40% der Kunden machen das -
und lassen sich danach persénlich beraten und erteilen
dabei auch direkt den Auftrag. In ihrem Entscheidungs-
prozess nutzen viele Kunden auf3erdem nach wie vor
LONG LIFE- klassische gedruckte Informationen. Wie kann der
HOLZSCHUTZ Malerprofi das fUr sich nutzen? - Indem er zusétzlich

zum Internet auch persodnlich und mit gedruckter
Information beim Kunden préasent ist.

Genau dabei setzt das Folgegeschaft-
Hemf::g:;“fg‘“‘ Marketing von JOTUN-AUSTRIA an: mit

) dem auBerst wirkungsvollen Taroffner
und JO PINGVIN - dem Info-Maga-
zin der JOTUN-AUSTRIA Partner in
Verbindung mit weiteren Maf3nahmen
(z.B. Aktivierungsschreiben, E-Mail
Newsletter etc.)
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HOCHWERTIGES PROFESSIONELL \ I | ‘ ‘ ;/
PARTNERSCHILD BERATEN & VERKAUFEN

VERSTARKER.

FAHRZEUG-BRANDING ARBEITSKLEIDUNG — 1] Pushen den Erfolg. »
° BRANDING 4 l_/
Eine Reihe von unterstlitzenden MalBnahmen helfen =
®JOTUN —— \ lhnen dabei, sich als JOTUN-AUSTRIA Partner bekannt =

OFFIZIELLER

und JOTUN Holzschutz fur Kunden interessant zu
machen. Der Kunde soll dabei splren, dass JOTUN etwas
e '1 "—‘ Besonderes ist. Dementsprechend sind auch die unter-
stitzenden MaBnahmen hochwertig ausgelegt - wie z.B.
das Partnerschild, die Holzschutz- & Imagebroschire,
< ﬁ das Fahrzeug-Branding, die personalisierte Arbeitsklei-
dung und auch die Angebotsmappe, um beim Kunden

g =iy JOTUN-AUSTRIA
Long Life-Holzschutz - PARTNER

vom Marktfihrer aus Norwegen. X
L A o Long Life-Holzschutz vom

Marktfihrer aus Norwegen.

JOTUN-Austria.at

einen kompetenten Eindruck zu hinterlassen. Auch die

| ;/ Know How Erlebnis-Seminare unterstltzen dabei, im
- ) | direkten Kundenkontakt Gberzeugend und kompetent
—
90

HoLesshb N4y & RRORESSIONELL - aufzutreten. Und nicht zu vergessen ist die SAG JO!
IMAGE-BROSCHURE ANWENDEN I Lunchbox - mit einem nutzlichen Leitspruch fUr jeden
f—l Tag.
SAG JO! LUNCHBOX ANGEBOTS-MAPPE a
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PARTNER WERDEN

JOTUN-AUSTRIA.

Was ist dabei lhre Investition? - O,-- Euro.
JOTUN-AUSTRIA bietet Innen die Méglichkeit, Ihre Part-
nerschaft ausschlieBlich durch den Umsatz aus dem
laufenden Geschaft zu finanzieren. Dabei Ubersteigt der
Marketingwert der JOTUN-AUSTRIA Marketingunterstit-
zung den daflr ndtigen Jahresumsatz um ein Vielfaches.

i1

SAG JO!

#2

SEMINARE
BESUCHEN

#3

LOSLEGEN

(¥) INTERNET-MARKETING 2.0 () INTERNET-MARKETING 2.0
¢ Suchmaschinenoptimierung inkl. ¢ Suchmaschinenoptimierung inkl.
Video-Marketing Video-Marketing
¢ Personlicher Geomarketing-Eintrag ¢ Persodnlicher Geomarketing-Eintrag
(¥) FOLGEGESCHAFT-MARKETING (¥) FOLGEGESCHAFT-MARKETING
e 250 JO PINGVIN Magazine * 1.200 TUROFFNER
¢ 800 JO PINGVIN Magazine
UNTERSTUTZENDE o Aktivierungsschreiben & Newsletter
MASSNAHMEN .
o EEpirEaE e UNTERSTUTZENDE
* 1 Know How Erlebnis-Seminar: MASSNAHMEN
Professionell Anwenden ¢ Partnerschild

JOTUN-UMSATZ P.M.: 416,-- *

1 Know How Erlebnis-Seminar:
Professionell Beraten & Verkaufen

1 Know How Erlebnis-Seminar:
Professionell Anwenden

75 Angebots-Mappen

75 SAG JO! Lunchboxen

5 Polos mit lhrem Branding
Fahrzeug-Branding fiir ein Fahrzeug

JOTUN-UMSATZ P.M.: 583,--

(&) INTERNET-MARKETING 2.0

Suchmaschinenoptimierung inkl.
Video-Marketing
Persoénlicher Geomarketing-Eintrag

(¥) FOLGEGESCHAFT-MARKETING

2.000 TUROFFNER
1.200 JO PINGVIN Magazine

Aktivierungsschreiben & Newsletter

UNTERSTUTZENDE
MASSNAHMEN

Partnerschild

2 Know How Erlebnis-Seminare:
Professionell Beraten & Verkaufen
1 Know How Erlebnis-Seminare:
Professionell Anwenden

250 Angebots-Mappen

250 SAG JO! Lunchboxen

15 Polos mit lhrem Branding
Fahrzeug-Branding flr

drei Fahrzeuge

500 personalisierte Visitenkarten

JOTUN-UMSATZ P.M.: 750,--

KNOW HOW-ERLEBNIS-SEMINARE! fiir Sie und Ihre Mitarbeiter. Max. 5 Personen pro Seminar bei JO! 5 und JO! 7. Bei JO!9

bis zu 10 Personen pro Seminatr.

Laufzeit: 5 Jahre. Alle Lieferungen erfolgen einmalig nach Vertragsabschluss. Vertragspartner:
MAUTNER Lackvertriebsges.m.b.H. ES gelten die M4 AGBs. Download- & speicherbar: Alles-Farbe.at/M4
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SAG JO!

DAS PARTNERKONZEPT VON JOTUN-AUSTRIA

MAUTNER M

MALERPROFI
MAUTNER - Alles Farbe. Bel HUEN
Graz JOTUN-AUSTR) 4
0800 0800 18 Parre®
Offi MAUTNER-Alles-Farbe.at
% HRRE JOTUN-AUSTRIA.at

Alles-Farbe.at



